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写在前面
1走出广告误区
1.1都说广告的作用很大，为啥我用了却不
行？
我花了200万元做CI，怎么没效果？
往中央电视台投了几亿元，怎么
越来越没用
我们请了某某策划大师，为什么还是不行
广告领导潮流，为什么别人没印象
广告做得好，怎么销售量就是上不去
1.2不是没有用，是你不会用
拿CI当万金油
不知道广告该在哪儿做？做多少
急病乱投医
形象不统一
目标受众不明确
1.3本章精要
2设置广告管理部门
2.1确定广告部门在管理架构中的层次
广告由经营部门管
广告由非经营部门负责
建议模式
2.2广告部门的人员设置
广告主管是关键
广告部门所需的其他人员
2.3本章精要
3找个最佳搭档
3.1可能合作的对象
广告公司
相关公司
3.2寻找最佳合作伙伴
合作的方式
选择广告公司
3.3广告公司善用之道
3.4本章精要
4确定广告方向
4.1了解分析企业现状
深入了解产品
消费者调查
明了竞争态势
市场环境调查
企业营销计划
整合要点
4.2确定广告要实现的目标
品牌策略
广告目标所期待的消费者的反应
4.3本章精要
5做好广告预算
5.1广告预算组成要素



5.2制定预算的方法
你应做好的准备工作
制定预算的具体方法
为新产品编制广告预算
5.3分配广告预算
5.4本章精要
6制定行动方案
6.1确定广告主题概念
广告主题概念的含义
建立主题概念的重要性
立即着手
6.2制定广告计划
确定广告任务
整合传播工具
广告表现策略
撰写年度广告计划
实施广告计划
6.3本章精要
6.4附录一：大众媒体的分类和特点
电视广告
报纸广告
广播广告
杂志广告
户外广告
销售点广告
赠品广告
印刷品广告
7测定广告效果
7.1测试时间及方式
事前测试
事中测试
事后测试
7.2广告效果调查结果的运用
要求广告公司提交效果评估报告
在运用效果调查结论时要注意的问题
根据测定结果修正广告策略
7.3本章精要
7.4附录二：广告运作流程表
8日常广告管理
8.1审核广告公司提交的方案
审核的重要性
审核的内容
审核的方式
8.2做好内外沟通
企业同广告公司之间的沟通
公司内部的沟通与协调
8.3事务管理
具体广告活动方案的执行
情报收集及档案管理
合同及费用管理
8.4本章精要
后 记
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英文

英伦

纯音乐
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温暖

民谣

广告

希望

评论

这本不行，建议不要看！写的东西没有创意，一本广告的书竟失败到这步！
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