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事事必定位，时时须定位。
本套书给你一个全新的思路和务实的行动框架，更重要的是，它也许会丰富你的“知识
结构”，让你用更前瞻、更宽广的视角去审视“定位”的问题。定位具有战略高度，在
定位时，必须高标虑远，具有清晰的脉络和广阔的思维空间。但在这套丛书里，你还会
发现实用的定位技术和战术，希望这些智慧的火把能点燃你广衰的创意空间。思考定位
，研究定位，强化定位，已经成为中国企业界的自觉意识和重中之重.在
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第七章 品牌组合的动态优化定位
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