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本书将市场调查、市场预测和管理决策三部分整合成了一个有机的整体，并按照企业经
营管理流程进行闸述和分析，运用大量案例模拟真实的企业环境，注重培养读者实战中
的预测和决策能力。

导论阐述了市场调查、市场预测和管理决策的关系；第一篇介绍十几种调查方法的基本
原理及操作流程，以及用SPSS软件进行数据分析；第二篇介绍常用的市场预测方法和
预测专用软件Eviews；第三篇介绍管理决策的程序、原则和分析方法。

本书可作为高等院校经济类、工商管理类本科生、研究生教材，也适用于市场研究公司
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和管理咨询公司专业人员、企业经营管理人员阅读。
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