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这本书里有知晓广告界内部所有奥秘的专家的真知灼见，并为如何改变广告公司提供激
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动人心的建议。总之，这是一本可以让人全情投入阅读的书。

——灵智集团主席首席执行官鲍勃·施密特
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创意
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开始关注如何经营广告公司

-----------------------------
广告公司老板应该看

-----------------------------
好 为未来开公司打基础 哈哈

-----------------------------
蛮有意思的 关于广告的书

-----------------------------
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书评

这本国内2004年出版的书籍作品，直到现在还没让足够的人有足够的重视
广告这个行业的根基在一点点动摇，更多时候，广告公司像个中间商，拍TVC有拍片公
司，拍平面有专业摄影，拍完以后有修图公司，发布媒体有媒介公司，线下活动有公关
公司，客户想要战略有营销咨询公司……，全...  

-----------------------------
很漂亮的封面，红色的鱼儿在白色的封底上游来游去，黑色和红色果然是绝配，我真喜
欢。好了，不扯废话了，这本书在我看来大多是零碎的不成片段，与原先被推荐的期待
并不符，原因可能在于这本书是作为地铁读物，也可能只是全球几大广告公司管理层的
只言片语拼凑而成。本书从...  

-----------------------------
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