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这是第一本指导人们一步一步地创作卓越的印刷品广告的书，它囊括了从广告如何起作
用、品牌塑造的方法如何变化；人们如何能获得创意灵感；到文案的撰写与设计等各个
方面。
这是第一本为我们行业中成千上万的年轻的、有志者编写的书。这些年轻人渴望得到产
生“大创意”的指导和灵感。
这是第一本在商界中拼搏及那些梦想进入这一领域的人们的必读书。它对任何客户来说
都将具有不可估量的使用价值。

本书前言<br

作者介绍: 

吉姆・艾奇逊，澳大利亚人，原新加坡传奇性的BALL和BATEY广告公司的创意总监。他
曾荣获数百个奖项（其中有许多是对他所撰写的中国广告的奖励），并担任过许多世界
顶级广告作品展的评审委员。在从事广告二十年后，他现在将主要精力放在了著书立说
上，经常往来于新加坡和纽约之间。
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广告入门

想读

专业

评论

封面“卓越”，内容一般

-----------------------------
这个版本应该是有问题，看得无比艰辛。但是依然是受益良多。

-----------------------------
对出版社的意见:错别字多，配图和相应的内容离太远。书本身的话，写得比较随意，
把几家之言杂合在一起。还是比较有参考吧。尤其是对想去海外搞推广的中国人来说，
了解老外广告业的习惯还是有帮助的。

-----------------------------
恩书，纪念相识10周年

-----------------------------
了解了解广告

-----------------------------
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书评

与《乔治。路易斯大创意》相似的一本书，这是早期买的一本关于创意方面的书。鼓励
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广告人用表现事物其原有的方式去做广告设计的方法。不过，这里需要广告人要已经有
了深厚的积累才行。与之后出的《乔治。路易斯大创意》类似，只是出版的时间更早些
，观点更犀利。  

-----------------------------
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