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《现代公共关系学(修订第4版)》主要内容：公共关系学是专门研究现代社会组织如何
处理好它所面临的多方面社会关系，以实现高质量经营管理的一门学科。《现代公共关
系学(修订第4版)》是在第三版的基础上修订而成。内容包括：公共关系概述；公共关
系的职能；公共关系工作的基本原则；公共关系组织机构与人员等。
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