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内容提要

本书系《经营管理精要丛书）中的一种。营销政策与

实施是企业经营管理的重要课题，事关企业产品能否走

向市场。全书分产品政策、价格政策、物流渠道政策、促

销四编，以十六章分别阐述了产品生命周期、产品差别

化、产品线、品牌、价格政策、决定价格的要素、销售渠道

的形态、物流的功能、物流系统的各种形态、销售促进、人

员销售等内容，对日本企业的市场营销政策作了较系统

的介绍。内容简明，通俗实用。

本书适合市场营销人员、企业经营管理人员阅读和

参考。
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