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导 言 世界已经进入品牌竞争时代
跨国公司在全世界范围内建造自己的企业
帝国的时候首先高扬的就是名牌的旗帜。有
了名牌他们所向披靡无往不胜
第一章 品牌在现代企业全球战略中的地位
不管你是烟房或不是烟民，你都是先从认
识“万宝路”开始，再认识菲利普・莫里斯公
司的。更何况有很多人还误认为是”万宝路公
司”。即使你知道菲利普・莫里斯，又有几人知
道它是一家以食品为主的跨国公司而不是烟草
公司呢？
一 现代企业的全球战略
二 从产品输出到品牌输出
三 品牌竞争的生死之战
四 品牌是企业总体战略依以运作的核心
第二章 品牌战略的内涵与我国品牌现状

http://www.allinfo.top/jjdd


品牌是产品质量和企业信誉的保证书 品
牌已经成为某种产品区别于其他同类产品的重
要标志。“奔驰”意味着高质量、安全性・“卡
迪拉克”意味着豪华舒适、贵族气派・“丰田”
则意味着节油、轻便
一 品牌在市场竞争中的作用
二 品牌竞争的特点及其对国际竞争的影响
三 品牌竞争力的量化分析
四 我国主要行业品牌竞争力分析
第三章 品牌的设计与策划
在川流不息的车流中，印着蓝、白叶片状
标记的宝马车，常常威风凛凛地冲上快车道，
甩下一辆又一辆汽车，绝尘而去，把它那醒目
的牌子留在只能望其项背的司机的视线里
一 品牌的设计
二 品牌的策划
第四章 品牌与广告宣传
广告的品牌定位也就是将顾客心目中潜在
的购物欲望挖掘出来， 使这种欲望转化为一种
购物冲动，这种冲动就是由于受了这种品牌的
广告定位的煽惑……不是去创造某种新奇的或
与众不同的事项 ，而是去操纵已经存在于心中
的东西。
一 广告：为品牌鸣锣开道
二 品牌定位：广告攻心战略
三 明星效应，屡试不爽
第五章 品牌与市场营销
在市场营销战略决策中，围绕品牌扩展的
目标，通常要不断地开拓新的区域市场，一个
地区一个地区地、一个国家一个国家地拓展新
的市场领地。品牌扩张的这种“帝国主义”政
策，是建造企业帝国的主要内容之一。
一 品牌竞争中的市场营销战略决策
二 品牌与市场促销
第六章 品牌与产品质量
举凡世界的名牌，都是以上乘的质量作为坚实
的基础和后盾的。虽然产品的竞争表现为品牌的竞
争，但品牌竞争所依仗的则是产品的内在质量。持
续稳定的优良品质可以使一个品牌顺利成长为名
牌，而一次严重的质量事故可以使一个名牌很快就
倒了牌子。
一 质量是品牌的生命
二 质量的市场标准
三 提高产品质量，提高品牌竞争力
四 服务质量 使品牌闪光
第七章 开发与创新，品牌生命之源
纵览世界上的知名品牌，无不为技术实力
雄厚的大公司所拥有。这些巨型跨国公司的研
究开发实力，被称为这些经济“航空母舰”的
“发动机”。惟有这些“发动机”。才使得它们
名牌的旗帜得以元涉远重洋，在世界市场上高
高飘扬。
一 开发新技术――精工的崛起
二 开发新产品――日立的辉煌



三 创新活力――英特尔和微软的启示
四 技术落后――中国品牌的困扰
第八章 品牌竞争与规模
看看世界名牌的规模，就大致知道在产业
界，世界级的拳王争霸是在一个什么重量级的
水平上进行的了。同是行业的排头兵，美国名
牌企业的规模是我们的20倍以上……我们还
没有真正世界级的“航空母舰”
一 世界名牌的规模
二 规模：成功品牌的标志
三 品牌：靠什么成长
附录：1996年度全球100家大公司排名
第九章 品牌竞争与人才
松下幸之助说：“事业的成败取决于人”，“没
有人就没有企业”，“松下电器公司是制造人才
的地方，兼而制造电气器具。”
日本顾客评价：“别家公司输给松下公司
是输在人才运用上 。”
一 宝洁的成功
二 微软的崛起
三 福特的教训
四 索尼的启示
五 松下的智慧
第十章 品牌的价值与竞争力
当我们第一次听说可口可乐价值359亿美
元，万宝路价值330亿美元时，多少人为之瞠
目？
可口可乐老板宜称：“即使我的工厂在一
夜之间烧光，只要我的品牌还在，我就马上能
恢复生产。”
一 世界名牌的身价
二 品牌价值的内涵
三 中国品牌的价值
四 价值：品牌竞争力的度量衡
附录：1996年世界品牌价值表
第十一章 寻求品牌的法律保护
一个品牌要成长为名牌，需要走很长的
路，在这一路“征途”上，离不开法律的保
护和社会的关心。企业应当学会运用法律来
为自己“保驾护航”。
一 国内的法律保护
二 国际的法律保护
三 驰名商标的认定
第十二章 品牌战略的国际比较
不同的国家在不同的历史时期，处于
不同的市场地位，所采用的品牌战略也有很
大的不同。民族的才是世界的蕴含着中国
文化特色的品牌正在改革开放竞争的环境中
成长，壮大。我们希望在下世纪曙光初露的
时候，能够在世界市场上看到中国品牌的崛
起。
一 美国企业的品牌战略
二 日本企业的品牌战略
三 欧洲企业的品牌战略



四 其他国家的品牌战略
附录 1： 中华人民共和国商标法
附录 2：商标国际注册马德里协定
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