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技术行销、绿色行销、全球行销、关系行销、文化行销、品牌行销、服务行销、网络行
销、直销、连锁、合作行销……这些东西究竟是词汇的堆砌、概念的卖弄，还是真的确
有其事，有自己独到的优势？答案应该是肯定的，接下来就是该如何执行的问题了，本
书教你领会、运用这些创新趋势。
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