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本书指出，营销是形塑和实施这一新策略的第一推动力。这一超前的新营销范式就是被
作者称为“全方位营销”的动态概念，他来自企业、客户与协力厂商之间的联结与互动
。这一新的范式将传统营销的精华与新的数字技术结合起来，在所有参与方之间建构出
长期的、相互满意的关系和共同繁荣的局面。
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-----------------------------
对新经济和网络营销有兴趣的最好看看

-----------------------------
虽然原理都清楚，不过有些书就是不写读书报告就不会细读==。。。

-----------------------------
对我来讲,这本书理解起来有点儿难度.

-----------------------------
全方位营销思想的详尽阐述

-----------------------------
有些地方讲的比较学术，对于营销菜鸟稍微拗口了些，书的主要目标受众大概是营销经
理，掌握一定企业资源的管理者，很多内容与企业管理相关，但是不得不说作者叙述的
思路条理很清晰，可做参考书随时翻看思考。

-----------------------------
送你三颗苹果

-----------------------------
说实话，这书对于科特勒而言显得有点滥竽充数了

-----------------------------
书中有很多对营销的精辟论断和很好的建议。
http://www.oneleo.com/2008/05/marketing-moves-a-new-approach.html
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本书作者菲利浦·科特勒是现代营销学之父。他曾著有二十本著作，其中包括全世界企
管硕士课程最广泛使用的营销学教科书。
《科特勒营销新论》描绘出新世纪营销的新做法。科特勒在书中提出“全方位营销”，
整合了需求管理、资源管理和网络管理。 科特勒说：“当前...  
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