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内容简介

“策划”是当代非常流行的一个术语。它体现了我们国

家现代化建设的进步和发展――政治生活的民主空气越来越

浓，为经济建设和各行业的工作提供了更积极的环境和更广

阔的空间，激发了人们对自己的工作及事业的创造性和热

情。因此，才产生了以创造性思维为核心的各行业的策划活

动，并屡屡以卓著的成效为世人所瞩目，促进了我国社会主

义现代化建设事业的繁荣和发展。

策划，是学科交叉的一门知识。除了创造性思维这个核

心内容以外，还涉及到传播学、心理学、社会学、美学和有

关的艺术理论。它又具有鲜明的实践的品格，不同领域有关

策划的实践经验都可以融通借鉴。因此，无论在理论或实践

上都有重要的研究价值。

本书是广播节目策划――即策划理论在广播一个方面领

域具体应用的研究专著，也是我国第一部关于广播策划的学

术著作。作者不仅把策划作为创造学的一门分支学科，对其

客观规律做了认真的探索，而且结合自己丰富的实践经验，

对策划理论在不同类型广播节目的应用进行了具体分析，所

援引的事例全都出自广东人民广播电台。读者从中不但可以

掌握有关广播节目策划的理论和方法，还可以比较全面地了

解在全国广播宣传改革中颇有代表性的广东电台在节目策划

方面的业绩和经验。
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