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你愿意做一只紫牛还是愿意做一只普通的牛？

http://www.allinfo.top/jjdd


你愿意鹤立鸡群还是平庸无奇？

请你自己选择吧；

是什么让星巴克、捷蓝航空公司、苹果电脑、荷兰小于油漆店在市场上取得远远超过你
所在企业的成功7这些公司是如何在不断的挫败与非议中获得令人羡慕的业绩成长，而
将竞争对手远远地甩在身后的；

很多年以来；营销人员一直将传统的‘下”原则当成市场开拓的基本规律；一些产品也
确实在市场上获得了成功。但时过境迁；如果现在你还简单地按照传统行事，成功与否
就不在你拿控之中了。

现在德要在你的 P原则里；加入一个新的、也是更加重要的“P”——紫牛。

见过10只奶牛以后，你就会习以为常了，可是；在这个时候；如果出现了一头紫色的奶
牛；你的眼睛一定会为之一亮，这也正是紫牛所揭示的真正含义：平庸总是导致失败，
创新才是商业竞争中颠扑不破的真理。这个世界总是充满了平淡；消费者每天都要在市
场中面对千篇一律的产品——就像普通的黑白花奶牛一样，但是你可以肯定；只有紫色
奶牛才不为会被人遗忘。

在本书中，赛斯·高汀详细阐述了“紫牛”作为新的市场营销法则的理念——唯有让产
品成为本行业中的紫牛，才有可能与众不同，出类拔草；才有可能在不消耗大成本的广
告运作下使企业扩大市场规模。正如紫牛在一群普通的黑白花奶牛中脱颖而出一样，真
正的营销应该是让人眼睛会为之一亮的、可以把人们的注意力恰到好处地引向我们的产
品和服务的一门艺术。“不同凡响”同时也意味着你必须是领跑者，跟在其他卓越的人
或公司后面，你永远不能提供不同凡响的产品和服务。

本书中，高汀通过上百则“自己会说故事”的产品案例来揭示紫牛战术；以大胆的创意
冲撞传统营销，挑战营销人的极限。“营销转型”和“产品转型”的革命已经悄悄来临
，你洞悉其中的玄机吗）你找到你的紫牛了吗。

作者介绍:
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真的是5分钟内容，居然写了200多页纸

-----------------------------
与众不同，在确实的潜在需求基础上，长时间的市场培育

-----------------------------
精彩。与众不同。

-----------------------------
较一般的书，属于营销技巧类的书，不过对于我来说看了就忘了。

-----------------------------
创新致胜

-----------------------------
平庸才是最大是失败

-----------------------------
在前公司是必修的書籍！還要寫報告喔。看看就好！

-----------------------------
前面的想法不错，但案例有些牵强附会，创新也不能脱离实际

-----------------------------
书本身就是营销的成绩。

-----------------------------
想方设法终于拿到了这本书，结果并没有想象中的那么好，全书就写了一句话，你的产
品，你的产品要独一无二，不要甘于平庸，就这点明白就够了

-----------------------------
十年前的书，确实对市场做了一些预测



-----------------------------
很通俗，没什么高深的理论

-----------------------------
营销

-----------------------------
6/10

-----------------------------
风口论的虎皮大衣

-----------------------------
只要喜欢Seth Godin就要喜欢他所有的书

-----------------------------
紫牛是在一大片白色的牛群中脱颖而出，以鲜明的差异性快速占据用户心智，用户市场
。

-----------------------------
拿一些赚了些饭钱的小企业，总结出一些经验，楞要说是成功经典，这他娘太离谱了吧
？？

-----------------------------
很浅显的道理，很有趣的讲法。

-----------------------------
比较简单的例子

-----------------------------
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书评

一堆黑白色的奶牛群里，突然冒出一头紫色的奶牛！从感官上绝对吸引注意力，但是，
紫色奶牛挤出的奶，作为消费者的你，真的愿意喝吗？
Godin从营销的角度告诉我们如何出奇制胜，不需要做前无古人的事情，但要把事情做
得与众不同，让你脱颖而出。但是，营销是用来说服客户的...  

-----------------------------
理论上这是一本营销的书。 但他讲的基本上是反营销。 所谓的紫牛
就是和同类产品具有鲜明差异化的玩意 这本书翻来覆去就为了说明一个事情
设计并坚持差异化的产品 比传统的营销更有用
找准“喷嚏”者也就是《引爆点》里所谓的专家和爱好者 针对他们设计产品
让他们来为你口...  

-----------------------------
至少，这本书给了我一些启发！
本书中其实讲述的是一个跟蓝海差不多的道理。就是要寻找新的市场，在创新中寻求生
存。
本书告诉我一个道理：“不必去迎合所有的消费者，因为那只会是徒劳的。市场经济只
需要符合一部分消费者的口味就已经好了。” 我只好主观...  

-----------------------------
老实说，这个书还是一般啦，其实要说的观点几句话就能说明白，很多内容都是多余的
，甚至可以说是空洞的~~~~~ 读这本书有帮助，不过把握重点就好~  

-----------------------------
紫牛，在一定程度上来讲与后来的“蓝海”相类似
发现新领域，或者创造新产品，开发新市场，从而获得超额利润。  

-----------------------------
书分三种:术法道。术常变，法简变，道不变。
本书使用大量案例来揭示创新之道，即揭示创新背后隐藏的规律。
如果单单看这本书，可能会觉得枯燥。但如果联系其他创意有关的书籍，知晓创新的术
和法。会发现这背后是一个庞大的知识网络。 紫牛是什么？
在茫茫的牧场上，一群奶牛摆...  

-----------------------------
标新立异、不走寻常路、改变传统的市场营销手段、拒绝常规的电视、报纸和横幅广告
、运用创意的病毒营销、品牌战略、敢于创新的领头羊。
这本书太多废话了，我也不想再凑字数了，一笔带过吧............................................................



.........................  

-----------------------------
书中主题就是强调差异化，再让先锋消费者把这些差异化传播出去。但我一直在思考一
个问题，你所创造的差异化的特点是否也应该针对一个能消费得起你的产品的差异人群
。如果你的差异化特点大家很喜欢，但他们都不来消费或者说消费不起，怎么办？  

-----------------------------
从这本书的营销噱头上来说，本身就很成功，就是“紫牛”。
其实书中的内容只是把营销学中的理论通俗化，主要还是谈论差异化营销的问题。
但是，有一点我不敢苟同。“老的营销法则已经不再有效，营销已死，需要重新洗牌了
！”这是割断了营销的发展渊源，难道它和孙猴子一样是从...  

-----------------------------
这本书中心思想是说“与众不同”或说吸引注意力的能力，是当今营销成败的关键。书
由很多个短小精悍的篇章组成，每个篇章是一个与主题相关的营销案例，加上作者用此
书的中心思想对这个案例进行评论。 我的所得：
1，每一个产品诞生和死亡的一天，除了从未被市场接受的产品以外...  

-----------------------------
开始是红牛，现在是紫牛。原来人们说：“酒好不怕巷子深！”，后来人们说：“买卖
还得靠吆喝！”，而现在似乎吆喝也过时了，流行的是绵里藏针的“不战而屈人之兵”
。当消费者开始喜新厌旧的时候，行销传播界出现一些教唆人们喜新厌旧的书籍，看起
来已是很自然的事情，不必值得...  

-----------------------------
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