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在我们的现实生活中，搜索引擎营销无处不在。周亮先生编写的《搜索引擎营销向导》
详细阐述了搜索引擎营销的技巧，可以有效地引导读者更好地开展搜索引擎营销业务。
全书分为5部分，主要包括：认识搜索引擎营销、分析搜索引擎营销机会、搜索引擎营
销规划、搜索引擎营销操作、搜索引擎营销优化，通过这5部分的介绍使读者可以领略
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搜索引擎营销的魅力所在，从而能够熟练掌握相关技巧。

《搜索引擎营销向导》思路清晰，内容一气呵成，适合搜索引擎营销的从业人员(广告
代理商、服务商、客户账户操作者等)阅读，还适合有网络创业梦想的人们参考学习，
同时也可作为相关培训班的教材。
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搜索引擎优化

营销

搜索引擎营销

职业
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kw
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