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本书通过对竞争环境分析．细分市场、产品定位等内容的阐述，指导企业怎样满足顾客
需求、扩大市场份额；怎样推介新产品、开拓新市场；怎样分析竞争环境、识别并利用
自己的竞争优势，在竞争激烈的市场中脱颖而出。本书简明、直接、易读好懂，具有极
强的可操作性；对于渴望成为商界高手的人，无论是在理论上还是在实践上，都具有极
好的指导意义。
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