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《老字号商法》分中国老字号商经大观、中国老字号的再造与新生、中国老字号典例解
析三篇。包括：老字号的立足基点、老字号的经营特色、老字号的企业精神、再造与新
生之路、老字号的企业模式、老字号的劳资关系概说等32章。
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