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目前在美国可见到的广告专业教科书。所有主流媒体均在书中占有一定篇幅。1999年
最新第七版。优美轻松而独特的装帧设计有别于同类书籍。开阔的的版式使得本书多姿
多彩，魅力无穷。每一章都以一段故事开始，每一个小插图都以一种温馨叙述的风格描
述一个真正的场景，以此来阐述广告学中的某一个基本概念。适用于新闻、广告和工商
管理专业的本、专科学生、研究生和教师。由于其实用方便的操作方法、深入细致的内
容讲解，以及对营销管理的关注，因此，许多普通文科的大学选修课程以及广告管理课
程也广泛选用这本教材。本书穿插着那些优秀广告作品为艺术专业、平面设计专业的教
师及学生、业内专业人士提供了开阔的视野，精心选用的案例为广大的广告从业人员提
供了宝贵的指导。
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btw，复旦大学考研指定书目之一。

-----------------------------
妙趣横生

-----------------------------
借读的，价钱和体量一样恐怖，师大图书馆就有，增长趣味。

http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
这些理论书都挺没什么用处的。

-----------------------------
经典的教科书，全面，完整的介绍了行业的全面知识。

-----------------------------
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书评

进了书店，看到那一排排的国内参考书，直接无视，找那些外国翻译的书籍翻翻，有没
有合适的，直接买定。国内的大部分的教学书，我都替你们感到害羞，那也叫教学书吗
？我倒想问下作者：如果你是老师的话，你会推荐你的学生读你的书吗？整篇的理论堆
砌，东抄抄，西凑凑。凭借着你...  

-----------------------------
“我们生活在一个广告的时代，按照其精神实质，我把这种新的文化称为广告崇拜。”
————詹姆斯-特威切尔
用了近两个月的时间才读完这上下两册的当代广告学，八百多页虽说读起来并不吃力，
但是每页内容的信息量着实很...  

-----------------------------
这本书说来奇怪，32开版两本和16开版一本，内容上没有太多不同，价格却相差很多
。
09年转行，在图书馆借了这本书来读，起初想在广告文案或者创意层面找些指导，没想
到广告原来是个高度复合的体系，从这本书里看到的不仅有市场调研、市场营销、定位
等概念思路，更重要的，它试...  

-----------------------------
现在出到了第十一版，号称“银婚纪念版”！价格出奇高：399。都怀疑是图书馆里最
贵的单本书籍一类了……因为考研需要，在图书馆花了将近一个月时间读完，随时参考
第八版看。读之前和克莱普纳广告学和威尔斯的广告学之间进行了取舍，最终选定这本
！读完再看其他两本大部头，发现...  

-----------------------------
很好的教科书！在国外被称为coffee table

http://www.allinfo.top/jjdd


book.什么时候我们有一本类似的以中国案例为范本的教科书呢？
或者中国的市场经济时间相比起来还是太短了。
不过如果让我选择的话，我们也还是有很多成功的案例，脑白金、王老吉、农夫山泉、
神州行等等。  

-----------------------------
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