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内容提要

本书系《经营管理精要丛书》中的一种。全书分创意

的提升、广告制作的工序和运营管理、广告表现管理、广

告制作费的预算综合管理四大部分。书中对广告表现概

念的构建、新的表现形式的开拓、14种不同媒体的工序

和运营管理、创意的评价程序、广告表现手册的制作和管

理、广告公司管理、演员管理、广告预算总额的确定方法、

广告费的分配和预算控制等内容作了较系统、具体的论

述，并列举了大量成功事例。本书适合广告专业师生及

广告从业人员阅读。

作者介绍: 

反町胜夫，日本国LEC・东京

法思株式会社代表取缔役会长、社

长。1965年毕业于东京大学经济学

系；1970年通过公认会计师资格考

试；1978年通过司法考试，取得律

师资格。1979年创立LEC・东京法

思株式会社，将综合了经济学、会

计学、经营学的系统思维方式导入

法律领域，建立了全新的实务法律

体系――“LEC体系”。

1994年起，陆续在北京大学、

复旦大学、中国人民大学、南开大

学、华东政法学院等十余所中国高

等院校发表了公开演讲。1994年受

聘为“北京大学中日法律研究与交

流中心”特别顾问，1995年受聘为



“中国儒学与法律文化研究会”名

誉顾问。
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