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《品牌三部曲3:品牌领导》内容简介：越来越多的企业意识到品牌意识、品质感知度、
顾客忠诚度和强大的品牌关联与品牌个性是市场竞争中必不可少的利器。强大的动力推
动着人们对品牌的热情持续升温。《品牌三部曲3:品牌领导》将启发人们如何在这些压
力下构建品牌领导力。

《品牌三部曲3:品牌领导》是戴维•阿克的“品牌三部曲”之三。通过对品牌识别、品
牌构架、如何超越广告进而打造成功高效品牌、全球化背景下组织所面临的品牌管理挑
战等四大主题的探讨，将品牌管理提升到了领导力层面。

《品牌三部曲3:品牌领导》是在对欧洲、美国以及其他国家的来自拉尔夫•劳伦、维珍
航空公司、阿迪达斯、通用电器、、IBM、麦当劳、美极和斯沃琪等企业的300多项品
牌战略的实地调察研究基础上撰写的，每项研究都侧重于识别并评估品牌战略及其执行
情况，洞见深刻，描述翔实，对特殊的概念和方法也都有相应说明，不啻为品牌组织建
设、品牌组织系统、品牌组织文化的一次革命。

作者介绍: 

戴维•阿克

世界级品牌管理大师，被《品牌周刊》誉为“品牌资产的鼻祖”。

戴维•阿克在麻省理工学院取得学士学位，后在斯坦福大学取得硕士及博士学位。

1996年，因对营销科学的发展做出杰出贡献，戴维•阿克被授予保罗•康弗斯奖（Paul
D. Converse Awards）。

2004年，戴维•阿克获得麻省理工学院Sloan Buck
Weaver营销奖。他经常活跃在美国、欧洲、南美和日本各地。

戴维•阿克先后出版了13部著作，其中的《管理品牌资产》（1991）、《创建强势品
牌》（1995）和《品牌领导》（1998）被喻为“品牌三部曲”并畅销全球，对全球企
业界产生了广泛、深远的影响；其中《管理品牌资产》、《创建强势品牌》和Developi
ng Business Strategies等三部著作被翻译成八种以上文字。
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标签

品牌

营销

戴维•阿克

商业

管理

广告

品牌管理

经典

评论

最大的体会：品牌是资源配置，是与内部部门和外部竞品的博弈。以8月奥运为例，看
行业内的各路策略吧
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-----------------------------
不知道到底读了点什么。

-----------------------------
三部曲，略显啰嗦，体系庞大巨细但不够提炼和力量。

-----------------------------
言不简意不赅，不知道在说什么

-----------------------------
品牌业开山巨作，三部曲经典不用多说

-----------------------------
拎了一下理论的框架……XD 因为有个要写案子的面试 =。=不懂的太多了

-----------------------------
对品牌架构和国际营销讲解的比较详细 仅适合跨国公司

-----------------------------
枯燥 乏味

-----------------------------
品牌延伸过度表现为错误关联，品牌影响力不够表现为市场缺席。
品牌集群管理，包括战略品牌、关键品牌、银弹品牌、现金牛品牌。
正确规划主品牌与延伸品牌、背书人品牌与托权品牌、驱动品牌与价值关联子品牌。
品牌延伸领域包括，可匹配领域、可增值领域、新关联领域。

-----------------------------
前半本非常好，后半本就没啥意思凑数了

-----------------------------
谢谢作者，记住你了



-----------------------------
2019，026。很详细，推荐阅读。

-----------------------------
公司某个贱人直接买了三，也不买一二，导致看起来有点接不上。不过还是经典

-----------------------------
有启发，但涉及内容过多，在具体一个点有火力不够强的感觉。看完之后，案例以外的
东西印象不够深刻。貌似跟翻译也有关系。仍然是好书。

-----------------------------
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书评

已经度过十几天之后了，才想起来写书评。可笑的是我在读品牌三部曲系列书籍是倒叙
来读的，先读完了第三步再回头读第二部，现在又买了第一步，倒叙来读的一个后果就
是直接造成我觉得第三部书看完之后晕头转向不知所以，还好现在读了第二部，品牌的
塑造及管理方法初步在脑海中形...  
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