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本书以尖锐的评论与透彻的分析为我们讲述了耐克、星巴克等顶级品牌的内幕故事。这
是一本充满乐趣的书，又有很多关于如何建设、管理强大品牌的有益启示。这本颇具启
发性和知识性的书可帮助你成为优秀的营销人员。
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管理

星巴克

时尚和品牌

评论

很简洁，有读史书的快感。略有所得。

-----------------------------
都是大條大條的道理..草草地快速閱讀了而已...

-----------------------------
算是读的第一本品牌书

-----------------------------
这本就是《品牌始终来自人性》

-----------------------------
本书就是《品牌始终来自人性》，可惜翻译差了些，更要命的是书名！向来不太感冒中
信，这次再度被中信的毁人不倦强大功力所折服！

-----------------------------
品牌（内核/精神）对世界有益，反过来世界才会对你认可！

-----------------------------
04年的书本以为概念都会比较陈旧但读来却是看过的品牌书里最棒的。一线品牌的一线
营销品牌领头人有开阔的思路与学识这是所有优秀作者共同的品质。每一种学问研究都
最后肯定有着与其他知识相同的一条路径共通的准则。也让我明白了左脑所不能完全H
OLD住的是在一个行业强大的直觉!说到底以为是数学建模可以搞定的经济学其实是一
门艺术这样的概念其实一直在阐释一个道理，这个世界是左右脑共通搭建的。上帝也用



道家的相生相克之道幽了我们好多默

-----------------------------
价值被低估的经典品牌营销著作！作者的品牌理念很有水平（不是停留在术的层面，而
有道的味道），值得中国企业借鉴，作者曾经分别在耐克和星巴克从事过一线营销策划
。

-----------------------------
很值得读的一本书，特别是前半部分，但是奇怪为什么读的人不多。

-----------------------------
A New Brand World:8Principles for Achieving Brand Leadership forAchieving Brand
Leadership in the 21st Century

-----------------------------
非常好看

-----------------------------
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书评

看过，觉得很欣赏他的直白文风，最讨厌品牌管理的书籍过于抽象晦涩。
稍微遗憾的是还不过瘾，觉得作者掩藏了一些自己内心最真实的东西，必经他现在也在
开咨询公司，很多好东西肯定藏起来的。  

-----------------------------
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