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不同的行业有着不同的市场需求、购买行为、竞争状态和营销环境，从
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而决定了不同企业应采用不同的促销策略和方式。本书选取了中国现今“高

市场化、高度竞争、高频促销”的11个行业，不仅研究其各种促销技巧和方

式，同时也希望从更高的层次探讨和分析该行业促销的得失、观念和发展。

整篇报告重在资料性和探索性，以加深读者对中国各行业促销的认识，并希

望读者能从各行业促销方式之间的异同获取一些对本企业有用的灵感。
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