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《消费心理与营销对策》是MBA营销实务与案例丛书中的《消费心理与营销对策》分册
。全书共分六章，其内容包括顾客为什么购买你的产品：八种消费心理、购买行为的模
型及三个相关重要问题、影响购买行为的三大因素等等，系统地介绍了消费心理与购买
行为，以及影响二者的因素，并提出了针对这些情况而采取的营销对策。
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