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近代以降，洋商带来五花八门商品的同时，也带了新的商业观念；于是，在日益激烈的
市场竞争中，商品宣传成了一道亮丽的风景线。20世纪的商品宣传究竟走过了一条怎样
的发展之路，其载体、表现形式如何？今昔相比有何异同？……翻开《广告秀:100年中
的经典时尚》，你不但能找到上述疑问的答案，而且能从中感受到百年中国工商业的起
起落落，探寻到经济发展的轨迹，如世纪初年洋货当道，民族工商业初步发展；民国初
年轻工业显著发展，新兴工业开始起步；一战后民族产业危机重重；二、三十年代烟草
业景象繁荣，重工业、机械工业依然纤弱；抗战期间，上海形成独特的“孤岛繁荣”现
象……在五彩纷呈的商品宣传充诉了视听世界的今天，当我们回首静观百年商品宣传风
景线，细察工商经济的艰难曲折之路，相信我们会有所感概，有所欣幸！
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评论

这套书用的都是同一个编码，我读的是《广告秀》就像内容提要说的“近代以来，洋商
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带来五花八门商品的同时，也带来了新的商业观念”。就是说中国的近代商业起源于外
商，不管是清代民国还是改革开放的今天，都是外商在引领着中国的商业发展，当然，
广告也不例外。最开始的广告都是英美日等国的商人公司刊登的，后来随着民族工业的
崛起，民族企业的广告也开始登上舞台。改革开放以后，日本商人率先进入中国，奥林
巴斯、松下在改革开放伊始就在中国投放了广告，然后可以看到中国广告业在学习中进
步，几乎是从无到有。建国到改革开放前这段时间的广告，很少带有商业气息，避过不
谈，因为广告毕竟是商业文敏的起步，在那段时间里，中国还有真正的商业和市场经济
么？诚然，美国的政治营销里也有广告，但是和建国时的政治广告是不一样的，尽管本
质都是宣传。
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