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书评

讲述十大IT公司的广告战略，读过发现广告这个行业相当有意思，其实企业自己的理念
本身决定了公司的广告战略。广告的成败决定着企业的生存。而说到广告不得不说乔布
斯那只被咬了一口的苹果，还有苹果迷们近乎宗教狂热似的品牌忠诚度。  
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