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娱乐行业在过去十年当中的变化刺激而富挑战性，令人应接不暇，其影响波及全球，意
义深远。该书忠实地记录了这段时期行业内的权力转移，揭示了未来的挑战与契机。该
书可以为读者了解娱乐和媒介产业的相互碰撞的供实际指导。在欣赏精品小说跌宕起伏
、扣人心弦的情节的同时，您会清晰地洞见娱乐产业反映并塑造公众意见和流行文化的
玄机。
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评论

对于对行业敏感的人适用，对那些需要电击才能产生反应的人就不合适了。虽然这本书
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说的一些东西你已见过，但仍能受到很大启发，前提是你本身就有亟待点燃的灵感。反
之，如果你本人就很麻木，看什么都看不出个所以然来，那么就会觉得这本书的写作是
走马观花的。

-----------------------------
好学术~~

-----------------------------
建议20分钟翻完

-----------------------------
感觉属于入门类的，指导意义稍弱

-----------------------------
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书评

原文参考： http://zhanbin.com/blog/122.html
翻看了一下《娱乐营销革命》，我不太喜欢，不是很有趣味，因为讲的东西太多了，感
觉就像走马观花……
稍微有点意思的是作者提到的“娱乐业的4C理论”，分别是content、conduit、consu
mption和convergence，即内容、传播渠道、消...  
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