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《财富》杂志将新千年称为“消费者的时代”，这是有道理的。网上购物的出现，大型
折扣连锁店的扩张，商品价格和服务费用的不断下降，这每年都可以为消费者“节省”
几十亿美元。

但是，当消费者购买打折货物时，他们真的是在“省钱”吗？当他们兴高采烈地花着钱
，却没有意识到自己把自己“买”向贫困线，而大型的电子零售商和零售店主们正收获
着前所未有的利润呢！

当你以6折的价格购买一件100块钱的商品时，你不是“省下”了40块钱，而是花了60
块钱！当你从你的净资产中拿出60块钱来买一件消费品，你不仅仅是失去了60块钱，
你还失去了用这60块钱去投资、以便在将来赚取更多钱的可能。所以说，消费行为是对
你的净资产的一项消耗——消费行为把钱从你的赢利中抽走，而不会增加金钱。

事实是，绝大多数的消费者永远不能获得财务保障，因为长期以来，他们受广告诱导去
购买那些随着时间的流逝而失去价值的产品和服务。消费者的思维是花钱，这必然导致
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资产的缩减和梦想的破灭。

另一方面，那些销售打折商品的大型店铺，为自己和股东们创下了前所未有的利润，是
财富的生产。，生产者的思维是投资金钱，他们的目的是赚钱和建立资产，这是如何创
造财富的关键。

今天，感谢那种打破传统观念的“生产消费者”思维，使普通人能够同时享受两个世界
的好处——他们可以在消费的同时生产财富！所以我说，“生产消费者”思维应该是更
聪明地购物，而不是更便宜地购物。

生产消费者能拥有更多，是因为他们以店铺的方式思考。如果你拥有沃尔玛，你就不会
去K-MART买东西，对吗？通常是，生产消费者拥有他们自己的店铺——“我的店（ww
w.quixtar.com）”，这是我对它的称呼。生产消费者学会了从“我的店”买东西，然
后教别人做同样的事情，所以他们在花钱的同时也在创造财富。生产消费者在经营自己
的生意，并不只是自己做。

这个简单的概念，正在引起人们购物和工作方式的一场革命。当你将你的思维和购物习
惯，从短期的消费者模式，转换到长期的生产消费者模式时，你就改变了你的生活！
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销售

评论

生产者赚钱，消费者花钱，生产消费者却可以在花钱的同时赚钱。书中介绍的与我最初
没有读这本书所想的有些不同，而这本书说来说去，就是介绍推荐营销的好处。

-----------------------------
开头几章讲理性消费的还不错，后面就是传销了。

-----------------------------
可以说，这本书让我觉得消费观念有问题，但是按照书中指示的具体操作还有些不符实
际。

-----------------------------
一两句话讲清楚的内容竟然废话出一本书。

-----------------------------
我后悔把宝贵的时间浪费在这些毫无价值的东西上面

-----------------------------
做生产消费者 而不是单纯消费者！

-----------------------------
2003年的书，现在大多数都实现了

-----------------------------
很不错的消费理念

-----------------------------
非常棒的书，很不错的消费投资理念



-----------------------------
2010 1st

-----------------------------
被当作安利的教材来看了..

-----------------------------
这书讲了两件事：1、去创造现金流；2、做传销式营销。不用去看…

-----------------------------
没有比较，哪来的差异；没有差异，哪来的快慢；没有快慢，哪来的落后...

-----------------------------
从头到尾讲了“消费者”怎么滴不好，却对生产消费者的解释只有一点点。

-----------------------------
嗯，正是该读此书时。

-----------------------------
在那个年代很有前瞻性，团购网站的思想源泉

-----------------------------
很多年前看过的一本书了，记忆很深刻。

-----------------------------
对，这书其实就是在忽悠人～2012.12.17

-----------------------------
不好，不好，不深，泛泛而谈

-----------------------------



生产消费者力量，提供另外一种生意视角，主要是安利模式，在消费体验的同时，通过
贩卖消费体验获得佣金

-----------------------------
生产消费者力量_下载链接1_

书评

大概做过直销的朋友都看过这本书。所以认同直销理念的人都会给5星的评价，而抵制
直销的朋友会将它作为传销的宣传物打入冷宫。
但是不管你喜欢与否，直销（在国内的直销基本上还是多层次直销）在中国都将是今后
发展的趋势，安利公司在中国的销售额已经超过宝洁，无数海外直销公...  

-----------------------------
薄薄的这本一小时看完的书，其实并不该如评价的那么差，里面讲到的一些基本的观念
还是基本正确的，但由于本书存在着的致命的缺陷：
事实上永远没有所谓的指数级增长，由于固定消费人群的限制，增长速度应该更加类似
瘟疫在固定人群传播式的增长（开始的确指数增长，到特定点由...  

-----------------------------

-----------------------------
这本书很快的读完，但对有些事还是不太理解
1、通过推荐消费体验，贩卖消费体验的营销是否考虑到交易成本问题。
2、是否是最佳倍增的方式。
3、在电子商务成熟的今天，人海战术的消费体验营销方式，需要不需要变革，有没有
更佳的方式和方法。 这种生意模式，源头是好的，但...  

-----------------------------
其实安利的产品运营模式非常适合用于理解推荐营销，耶格系统其实就是一个推荐营销
的过程。不知道大家是否了解？就是网络营销，你用了一种产品感觉很好，就向其他人
分享一下感受，并建议他也买此种产品，这样能够避免别人在买东西的时候东奔西跑的
去找，对于公司来说可以建立品...  

-----------------------------
有人看了说：这不是一本好书； 有人看了说：这是推广传销；
有人看了说：这是你的救星； ……
本书是在阐述一个事实，而这个事实只有少数人才能真正看懂。
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本书是把标尺，把少数人和大多数人区分开来， 把看见的和看到的区分开来，
把有眼光的人和有眼睛的人区分开来， 把有智...  

-----------------------------
不要再发表无知的看法了，朋友们！那会毁掉你的人生！是固执和偏见使你永远是一个
没有作为的人。你看看你自己，现在是什么？成功者吗？还是事业有成者？都不是吗！
那就闭上你的嘴，好好反省一下吧！比尔-奎恩博士是你的救星，你都不知啊！不要再
用你的浅知拙见让你自己坠落了。  
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