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本书根据我国服装行业必将面临的高速发展和自我完善，围绕“成衣品牌与商品企划”
的程序和原理，对成衣品牌的设定、目标市场的设定、环境分析与流行信息、成衣品牌
的风格理念设计、服装的总体设计、成衣的品类组构与推出等多个方面的原理与规律做
了较为透彻的解析。力图使本书成为读者系统了解现代成衣品牌与商品企划概念、过程
、方法的一种实用而快捷的途径，以体现实用性与适用性相结合的宗旨。

本书图例丰富、直观，论述系统而专业性强。可作为高等服装专业教学中成衣品牌与商
品企划课程的教材；也是从事服装品牌策划与成衣商品企划工作的专业人士以及服装技
术、管理、营销人员的工具书和参考资料。
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