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十分之一的美国人告诉人告诉其他怎样投选票，去哪儿吃饭以及购买什么。这十分之一
美国人就是美国社会的影响力。

他们是谁？最有影响力的美国人——那些告诉他们的邻居买什么，支持哪个政要以及去
哪儿度假的人并不一定就是你想象中的那种人。他们不是美国十里挑一最富有或是受教
育程度最高的人。他们并不是“第一个吃螃蟹”尝试最新事物的人。然而他们却是十里
挑一最热心社区事务的人，他们在社区中发挥着巨大的影响力——他们是影响力人物…
…

作者介绍: 

艾德·凯勒，现任罗普公司CEO，罗普公司从事全球性市场研究与咨询，曾经为很多世
界级大公司进行品牌策略、顾客忠诚度管理、企业信誉管理及企业公关管理效果研究。
凯勒是美国公认的营销与消费者趋势专家，也是广告研究基金会董事，以及市场研究协
会成员。
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评论

其实我想看的是同名的那本大著啊，就是怎么都找不着。囧……

-----------------------------
學會說話

-----------------------------
影响力人物的特征就是爱分享，说的就是我嘛~

-----------------------------
借回来了 计划中 条理很清晰 很适合跳读 提炼重点的~



-----------------------------
我看得那本封面不是这个

-----------------------------
十多年前的书，所以其中的预测差不多都已被证实故不再具有很高的利用价值。另外分
析的是美国的情况，所以和中国的国情有些不符，我国的情况可能更复杂一些。不过本
质上影响力人物的特质应该没有改变，这一点应该是世界共通的。

-----------------------------
看过2遍还想看第3遍的书。

-----------------------------
观点很有创见

-----------------------------
许多的案例级人物分析，观点阐述很全面，不错的一本书

-----------------------------
这是一本以营销为出发点的书，因为口碑对消费选择的重要影响，本书建议营销人员关
注口碑的重要传播途径：影响力人物。如果你想了解一下影响力人物的特点或有志成为
影响力人物，也可以参考一下本书。

-----------------------------
书本通俗易懂，主要介绍影响力人物极其性格。积极性，人缘，有影响力的人，这三个
要素是影响力人物的三个基本特点。就是说影响力的人物她的性格，是知道什么最重要
，相信成长与改变，公私平衡还有，就是价值观：哦家庭与事业并重，特立独行。

-----------------------------
看错书了，不过靠影响力选举，营销，决策，口碑就是最主要决策来源，点评网，如何
有影响力，影响力如何发挥作用，有点意思。

-----------------------------
其中要讲解书中的一个观点，往往引用了很多数据，另外还有对人物的详细描述，但个
人认为，这不算一本好书

-----------------------------



想读的是罗的…上豆瓣才发现- -

-----------------------------
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书评

同为《影响力》，本书名气更小，年代也更久远，翻开读书笔记却发现自己摘录还不少
，现在读来有些内容渐渐理解，可能是工作数年的缘故吧，比如“21世纪很可能会成为
创业时代”，单从互联网就可以印证这一点；“善于听别人说话是当老板的基本条件之
一”，耳边时常听到此话；“思...  
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