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《90后的数字生活:90后大学生研究报告》采用定性与定量相结合的研究方法，对90后
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大学生进行了多角度的调查和研究。《90后的数字生活:90后大学生研究报告》首先分
析了90后大学生的群体特征；其次对其媒体接触行为做了全景描述，其中以网络应用为
研究核心，从他们的网络接触行为、主要网络服务的应用情况和对网络应用等方面描述
了90后大学生的网络化生存状态；最后对90后大学生的消费行为与消费观念进行了研
究与探讨。
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调查

业务学习

评论

全书没有注释,厉害

-----------------------------
上篇还可以，有一些同感。后面的分析还是停留在数据上的浅层次分析上吧。可能这样
的调查就这样吧。还有这本书太贵了。

-----------------------------
为了工作而读 对90后改观

-----------------------------
书中引用的面访对话还是挺有趣的，希望看到更多类似话题谈论，在其基础上可以提出
许多研究假设。真实的经验事实肯定不能少于三分:)

-----------------------------
2014.07.06

-----------------------------
这什么哦……

-----------------------------
通过问卷调查了解90后的一个视角。但该视角只是基于主体自身而得出结论。但明显感
觉有两点，其一，网络战胜了他们很多的时间；其二，亲情沟通的频率非常高，大概3
天一次或至少一周一次。所以那些只在需要的时候才求助，则显得凤毛麟角而且另类。
个性鲜明、突出，而群体内部也棱角分明。

-----------------------------
有些囧撒，总觉得有些不可思议，还是支持这种工作吧



-----------------------------
内容挺多，但分析啰嗦又无趣，多四分之一颗星星辛苦分…

-----------------------------
就一调研报告，深度内容不多~

-----------------------------
从研究的角度，还是一些material和视角可以借鉴的

-----------------------------
全篇都是频数分析和交叉列表，加简单的访谈记录分类。而且完全没有任何显著性检验
，这样也能出书啊？

-----------------------------
完成作业。

-----------------------------
和自己的想象还是有所差别的，虽然我有一个90后的弟弟。

-----------------------------
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