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在社会化媒体时代，如何让一条讯息以有限的字数吸引读者的注意，给人留下深刻印象
，乃至广泛流传开来，不仅是新闻、广告、传播从业者面临的问题，也是每一位使用社
会化媒体的普通用户需要掌握的技能。

本书以丰富的实例，从意义、发音、结构和情景等方面，介绍了打造微风格的各种技巧
。从中既可欣赏他人的文字运用之妙，同时也可提升自身的写作技能。

作者介绍: 

作者简介：

Christopher
Johnson是一位资深言语品牌营销咨询师，长期从事品牌命名和分析工作。他具有加州
大学伯克利分校语言学博士学位，曾在芝加哥大学执教，开发过语言学应用软件，还曾
服务于顶尖的品牌命名公司——Lexicon，Pentium、PowerBook、BlackBerry等都是出
自该公司之手。他现还经营着一个博客“名字核查员”（The Name Inspector）。
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互联网

微博

短信息

语言

表达

方法论

评论

六个字说一个故事 "For Sale: Baby Shoes. Never Used" “In Florida. In Debt. In Love”
"Heart in SF. Arm in Vietnam"

-----------------------------
非常有益的书，前提是我的母语是英文。从语言学角度分析社会化媒体堪称专业，打通
了广告界的头脑风暴、报纸杂志的选题会、说书人的谐音梗。但还是可惜，举例全是推
特看不明白笑点啊！卡夫卡是不会红的，可王尔德是会红的，这家伙，把“机智的隽语
”这个元素玩的炉火纯青，堪称就是古代微博史上的段子手大V。

-----------------------------
病急乱投医，没有太多指导意义。



-----------------------------
前20%极其深入不浅出地回顾了传播学的基本概念，后面是各种广告语赏析。标题党，
绝对的标题党！

-----------------------------
扯东扯西就是不说重点，好好的广告语被翻得面目全非，累觉不爱

-----------------------------
第一部分写得很棒！

-----------------------------
过分注重广告宣传语的描述，没有对新媒体渠道关注，不是想要的信息

-----------------------------
很快地刷完了，里面大多是广告标语的说明，英语写作确实有帮助，中文书籍这一类的
书籍还缺乏。

-----------------------------
适合外国

-----------------------------
很简明易懂的一本文案方法书，分类详尽而清晰，举例也很充分很生动。

-----------------------------
以为是「段子写作指南」，其实是「广告金句集锦」，也还蛮有意思。

-----------------------------
我以为是说明howto写出牛逼微博的书，想不到它是讲解whatis牛逼微博。本书以语言
学为骨骼，结合广告/标题/tweeter。最后我觉得是自己太low了。

-----------------------------
以为是短文案方面的书读了，实在读不下去，太多条条款款了，没有实际的操作案例



-----------------------------
全书是针对英语而言，因此翻译成中文打了很多折扣。可以作为一本提高写作技巧的常
备工具书。

-----------------------------
一小时翻完

-----------------------------
为什么前言这么长

-----------------------------
作者懂得大量研究，但我就是看不进去，总的来说，陈词滥调。

-----------------------------
对提升英语表达有帮助，让我感受了英语语言的节奏和韵律，这两点在诗歌中体现得最
多，其次是广告文案。
作为短信息的写作，表意清晰，触动心弦，放大细节，利用隐喻，当然简单也很重要。

-----------------------------
一本与网络语言握手言和的书。

-----------------------------
补补脑洞

-----------------------------
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书评

《短！微讯息时代写作的艺术》，作者是美国资深言语品牌营销咨询师Christopher
Johnson，主要是言语讯息的分析与讲解，颇偏向品牌和广告，但文前导论与第一部分
讲述的意义给我印象颇深。
托马斯•达文波特和约翰•贝克在《注意力经济》中提到，资本、劳动力、知识、计算
...  
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-----------------------------
教写作没有分什么长短的，你以为学射击啊，还分手枪和步枪的。虽然的确有人能写好
短句短文写不好长文，反之也有，但写作这东西应该是一通百通的。作者和出版社标榜
的是教写作的书已经很多了，但都是偏向长文的，教写短文甚至短句的没有，这本书就
是填补这个空缺的。很可惜，这...  
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