
弱势品牌营销

弱势品牌营销_下载链接1_

著者:李政权

出版者:浙江人民出版社

出版时间:2004-5-1

装帧:平装(无盘)

isbn:9787213027819

在瞬息万变的市场中，在强势品牌的打压下，广大的弱势品牌们出路何在——
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在众多讨论强势品牌领先之道的图书中，本书独树一帜，从弱势品牌生存之道，系统解
决弱势品牌营销难题。

本书不仅是弱势品牌们杀出血路，走向强势的“秘密武器”；对强势品牌而言，本书还
可能成为它们保注江湖地位的“宝典”。
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广告策划营销
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雪中送炭的意义远胜于锦上添花

-----------------------------
问题指的很到位，然而理论很强，仍然没有从从业经验上指出如何解决的经历，说来说
去还是纸上谈兵。借鉴意义有限。
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