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◎聯合推薦

國內知名資深網路趨勢專家／劉威麟（Mr.6）

http://www.allinfo.top/jjdd


推特Twitter重度使用者、資深旅遊部落客／工頭堅

搶先得知國際領導趨勢，瘋狂追逐全球辛辣八卦；唯有史上最強微網誌「推特」！

美國亞馬遜網路書店商業書籍No.1

連經營大師傑克．威爾許都瘋狂的推特（Twitter），你知道是什麼嗎？

加入推特，這些訊息保證讓你比世界上最快速的媒體更早得知！

為何片商要卡麥蓉．狄亞茲在推特上封口？twitter.com／CameronDiaz

大鯊魚俠客歐尼爾又對NBA開了什麼炮？twitter.com／The_Real_Shaq

村上春樹寫完1Q84後的下一步？twitter.com／Murakami_Haruki

嘻哈天王「五角」暢談他的新書？twitter.com／50CENT

美國前副總統高爾對地球環保的新想法twitter.com／AlGore

本書除了要帶你學會使用推特之外，更要告訴你如何善用推特的力量，加入世界一流企
業使用這個高科技、低成本、超便利的網路工具之行列：

將推特融入行銷策略，在推特吸引顧客

將推特帳號變成公司在網路上的微型服務台

在推特上提升品牌形象，以及用推特創造直接收益

建立忠實的跟隨者，用推特來推廣你的品牌

馬上就註冊一個推特帳號吧！

作者介绍: 

喬爾‧康莫（JoelComm）

是知名的網路創業家，經常出席各種會議演講網路行銷與創業等主題，著有《Adsense
密碼》（TheAdsenseCode）和《史上超強網路行銷術》（ClickHeretoOrder）。

肯恩‧博格（KenBurge）

是喬爾的創業夥伴，也是兩人共同創辦的資訊媒體公司（Infomedia,Inc.）的總裁，曾
在微軟工作過八年，目前管理五十個以上的網路事業，負責撰寫本書第十一章的內容。
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俠客歐尼爾（@The_Real_Shaq）
賈絲汀‧艾薩瑞克（@ijustine）
結語
· · · · · · (收起) 
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标签

社会化媒体

微博

互联网

评论

微时代的微观点，微博、facebook等的确在影响世界，但是事物的另一面是信息爆炸
，人们成了信息的奴隶，很难深度思考，微博的价值尚待验证。3星。
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书评
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