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当代广告学专业系列教程。
本书系统介绍了广告学的学科背景、现代广告的基本原理。广告自身的发展和运作规律
、广告市场的构成、特征及其发展规律、广告运作策略和广大制作管理等内容。本书立
足于国内广告业的现状，结合国际广告业的发展趋势，全面系统地阐述了广告学相关的
内容。本书为读者学习提供了开放的、合理的内容架构，务实而亲切的写作风格使它读
起来并不那么生涩、有距离感。本书对广告与传播、广告与新媒介、广告业发展的新趋
势等方面予了充分关注，应该说是一本很有新意的书。本书既可作为广告学及相关专业
教学用书，也可以作为广告从业人员提高自身素质的参考读本。
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