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中，才能帮助读者理清思路，并激发研究品牌及其管理的新思路。另外，作者引用了相
关学术研究成果，以支持本书的探讨或模拟的流程如何发挥作用的假设。

阿克的品牌系统及其对品牌资产衡量的探讨将从根本上改变我们对市场营销的看法。
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评论

品牌识别系统，品牌实施
将品牌的功能属性，引入品牌作为人、组织、符号的视角，将作为人的情感利益和自我
表达利益，作为组织的声誉价值，代表品牌形象的符号价值纳入整体思考系统

-----------------------------
写本科毕业论文时候用的

-----------------------------
可能是翻译的关系的原因吧,不怎么好读

-----------------------------
结构很清晰，内容也很入门，解答了我不少问题

-----------------------------
大学老师推荐的， 老师不咋的，推荐的书也不咋地

-----------------------------
没那么神

-----------------------------
很棒的一本品牌书籍，看得人热血沸腾的～～

-----------------------------
营销人员必读之书。

-----------------------------
和市场厮混了六年终于系统性地梳理了一遍对于品牌的认知。品牌意识、忠诚、感知质
量和联想组成了品牌资产，需要建立和追踪。战略品牌分析源于顾客，竞争和自我分析
，需要长期保持一致，也要达成内部系统的统一。品牌形象需要持续不断输出价值主张



，不仅限于功能产品利益，更需要自我表达和情感链接#论笔记的重要性

-----------------------------
#挺好的

-----------------------------
品牌是一个很庞大的体系，品牌从诞生到消失会经历不同的变化，越来越多的企业投身
于品牌建设中，并把品牌建设作为公司战略的一部分。让品牌建设助力公司的经营战略
，这是品牌工作的意义。
首先，本书提到了什么是品牌形象，以及怎么建设品牌形象。品牌印象是指品牌如何被
顾客所感知，而品牌形象则表达了一种抱负——品牌希望如何被顾客所感知。第二个主
题是管理品牌形象，包括建立品牌定位和执行计划。第三个主题以品牌系统概念为核心
，品牌系统有一系列相互交织重叠的品牌和子品牌构成，这个系统既可以是清晰的，形
成协同效应，也有可能造成混乱和矛盾。第四个主题提供了跨产品和跨细分市场衡量品
牌资产的方法。第五，探讨了培育品牌的组织模式。创建品牌不仅需要处理品牌处理品
牌系统的问题，还要跨越不同的市场、产品、角色和环境进行品牌的协调。

-----------------------------
学会一目十行了。

-----------------------------
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书评

很不错的一本书，适合现在有最求的年轻人看看，曾经有个人对我说过，我们每一个人
都是一个品牌，在这个社会上就是要自己这个品牌树立好。苹果的来袭压垮了很多品牌
，不仅仅是电脑手机，最主要的是人们的思想，一个主流的象征，影响了一个世界的进
步。 CCTV相信品牌的力量，但人...  
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