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全书收录120多个案例。超过90%的案例是中国企业在中国市场的案例，少数是国外企
业在中国市场的案例，或者国外企业在国外市场的案例。为了提高案例的时效性，60%
以上案例的发生时间在最近5年。

《中国市场营销方法(价格与渠道)》的每个案例都单独列出，以方便读者阅读。案例和
书中的正文之间有密切联系，是对正文的有机补充。有些观点在正文中没有详细说明，
而是放在案例分析中说明，这样阅读起来比较简明，也符合“市场营销”的特点，就是
必须“以案例为基础”、“结合案例说话”。

《中国市场营销方法(价格与渠道)》大量吸收了各种资料中的素材和真知灼见，如果这
《中国市场营销方法(价格与渠道)》有可取之处，绝非某一个人的功劳，而是众多知名
和不知名同仁的共同劳动成果。

http://www.allinfo.top/jjdd


作者介绍:

目录: 第1章 价格战略
第1节 阴止进入和驱逐弱小
第2节 重新制定定价规则
第3节 释放成本优势
第4节 弱势品牌快速拓展市场
第5节 其他类型的价格战
第6节 应对价格战的策略
第7节 价值战决策中的要素
第2章 销售渠道建设策略
第1节 我国分销体系的现状和发展趋势
第2节 常见的渠道模式
第3节 销售策略
……
第3章 渠道质量管理
……
第4章 销售过程管理
……
第5章 经销商如何发展
……
参考文献
· · · · · · (收起) 

中国市场营销方法_下载链接1_

标签

营销

管理

教材

广告

评论

javascript:$('#dir_1178004_full').hide();$('#dir_1178004_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
中国市场营销方法_下载链接1_

书评

-----------------------------
中国市场营销方法_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	中国市场营销方法
	标签
	评论
	书评


