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《市场调研与预测》在全面借鉴国外最先进的市场调研与预测理论、方法和技术的基础
上，结合我国社会主义市场经济发展的客观环境，按照各类企业和有关组织对开展市场
调研与预测的需要，系统论述了市场调研与预测的基本理论、方法和技术。
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