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这部《基础市场营销学》，是我们总结20多年来从事市场营销这门课程教学的经验与体

http://www.allinfo.top/jjdd


会，特别是使用过的多种自编教材的感悟，并借鉴国外这方面先进教材的思路及框架思
而成的。命其名曰“基础市场营销学”，旨在令其作为市场营销学最基本的核心内容或
精要的教材定位更为具体和凸显，更有利于处理好市场营销学原理与各种专业市场营销
学教材之间的联系与分工的关系。

在编写此教材时，还参考了大量国内外最新的市场营销学方面的典籍和资料，以及一些
知名企业市场营销管理的经验和总结，力图充分反映新世纪的新经验和新发展，以适应
新千年我国市场经济大发展，培养21世纪市场营销新人才，把市场营销工作越做越细之
需要。
本书着重探讨的是基础市场营销学与其他专业市场营销学或部门市场营销学的关系。
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