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这本书的内容是广告公司运作的一些基本方法，是广告公司部门内的操作方法和部门之
间的操作流程。关于客户部的内容主要是基于国际广告公司，特别是美国广告公司的客
户部架构，对于广告公司客户部的人员素质和各级别的职责有一个基本全面概述。创意
部和设计部的操作流程部分，是综合了国际4A广告公司麦肯光明、盛世长城、李奥·
贝纳及电扬等外资广告公司的流程而编写的，这个流程对于广告公司内部运作的基本环
节都有提到，是一个非常实用的内部作业管理和运作方法。
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评论

本土得看呀~

-----------------------------
提供流程和框架。一本类工具书，最后还引经据典，让人觉得不伦不类。

-----------------------------
对于初学者还行，就是版本太旧

-----------------------------
工作指导手册

-----------------------------
还好

-----------------------------
编得之烂，不过聊甚于无

-----------------------------
学习中



-----------------------------
广告入门读物

-----------------------------
念书时候读的 已经忘了具体内容

-----------------------------
到后面真是有凑字之嫌。。。

-----------------------------
我猜笔者是ACCOUNT，阿康职能笔墨用得最多。适合菜鸟看。

-----------------------------
几个小时浏览完了，没有在广告公司工作过，对一些岗位和专业名词第一次看到，是蛮
好的工具参考书。知道了4A广告公司里有客户部，创作部，媒介部，影视部。

-----------------------------
从客户 创意 文案 到执行 你懂的

-----------------------------
客观 但也太简洁了...

-----------------------------
不错 虽然只是大致的概述 但在入门书里算是比较框架的了

-----------------------------
肯定是谷歌机翻

-----------------------------
抱佛脚系列



-----------------------------
介绍了广告业和4A公司的基本流程。

-----------------------------
客观说，两个观点：实践出真知，去实践。或者，先去朦胧的理解，再指导实践。这之
间的遗憾就是，书里教的一件事，是可以运用到更多方面，甚至让我反思过去，面对曾
经出现的错误并想要改正。那就是——鬼十则。

-----------------------------
相关表格可供参考

-----------------------------
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书评

我不是广告公司从业人员，只是在多年的工作过程中时不时会在网上看看文章，看得多
了，知道文字可以卖钱，想着没事可以试着写写挣点零花钱，到后来自己也去做过一阵
子编辑，发现写好一篇文章是很艰难的事，思维、逻辑不够，文章结构不懂，词汇量少
，遣词造句差，也意识到自己观...  

-----------------------------
国际4A广告公司，我没有去过，对于他的流程自是不清楚的。但是我生在了一个好时
代，有书，有网络。
没有认真地研读每一个部分，自己的感觉是这类书不需要仔细研读，而是通读一遍，了
解大致内容。目的就是在头脑中形成一种印象，有那么种潜意识，在以后的实践中不...
 

-----------------------------
本书语言客观朴素，很少出现难以理解的词句，笔者更多次以第一人称评述工作要点和
需要认真对待的问题，让读者能如身临其境般了解内容。
阅读后能基本了解4A广告公司的基本操作流程及客户部角色和职责。
书中大多条框的理论及流程，现实个案相对较少，因此阅读过程比较沉闷，没...  
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