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《营销案例的编写与分析》：毫不夸张地说，中国绝大多数工商、服务企业已经进入了
“成也营销，败也营销”的新的历史时期。我们推出这套《21世纪营销实战丛书》，就
是为了给那些渴望获胜的企业家和经营者提供最新的营销理论和富有借鉴价值的营销实
战案例，为他们的未来在世界性营销大战中获得成功助一臂之力。
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