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以市场化为中心的中国经济改革已经25年了，与25年前相比，中国企业赖以生存和发
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展的市场营销环境已经发生了根本性的变化，特别是随着中国加入世界贸易组织，中国
出现了国内市场国际化、国际市场国内化的格局，企业面临的生存压力日益增大，营销
管理工作已经成为企业经营管理活动的重中之重。不容忽视的问题是，随着企业营销环
境的变化，企业营销活动面临的风险压力也在增大。识别营销风险，有效地规避相应的
营销风险，是关系到企业营销绩效乃至企业生存与发展的战略问题。

本书从理论与实际相结合的角度，对市场营销过程中存在的营销风险及其规避策略进行
了初步研究，试图对企业的实际营销工作提出有益的建议，并为有关人员的进一步研究
提出了一定的思考空间。
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