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创意即是使广告达到广告目的创造的主意。也就是说，在商业广告中使广告达到促销目
的的独特主意。广告活动中的“创意”，其实质是针对产品情况、市场情况、目标消费
者的情况以及市场难题、竞争对手情况，根据广告策略寻找一个“说服”目标消费者的
“理由”，并根据这个理由用视觉化的形象，通过视、听、触表现来影响目标消费者的
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情感与行为。使目标消费者从广告中认知该产品给他带来的利益，从而促成购买行为。

广告创意中的“创”即是应使用具有独创性的主意，也就是说这种“主意”是别人未曾
使用过。独创性包括策略性与表现形态，其中的策略性为主导，而表现形态即是采用与
企业、产品的个性对位的独特的表现形式与手段，以求“主意”能有效说服并给说服对
象留下深刻的印象。

好的广告设计来自好的创意，但好的作品并不是凭空捏造出来的。它需要一个深度的思
维过程。因为一个好点子会以惊人的力量与速度，改变人们的习惯或看法。创意的形成
始终有一个核心点来支持，由这个切入点出发，引出创意的表现手法，但这一切都要受
到消费者、市场局势、产品定位三个层面的制约。创意中的“点”或称创意的概念，是
广告成功的关键，它是由目标消费的所需和产品的定位、市场局势三者的最佳结合所产
生出来。

当今广告观念已从“告诉消费者”转变为“注意消费者”。先进的品牌广告注入了先进
的消费观念，它具有超前性或前卫性，所做的不再是功能本身，而是通过品牌的个性和
符号印记，传达出一种生活方式、实现与消费族群的沟通。我们正处在生活信息时代，
产品高度同质化，消费者已不满足那种把产品利益点做成说明书式的广告，消费者更关
心的是人与人之间的问题。这就迫使我们不能仅仅从产品中找到利益诉求点，而应更多
地去关心人、了解人，从活生生的人性中找出广告的诉求点，以打动消费者。盛世长城
广告公司总经理陈薇在谈创作感受时说：“我被温暖的有人情味的创决所打动”。因此
符合人性，迎合消费者的需要才是根本，关注人性，才是创作之源泉。

笔者正是以这样的观念和想法来编写这本书，所选的平面广告作品均为精典的优秀作品
，其中大部分都是在国际上获奖的，并侧重创意表现进行评析和解读。
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评论

感觉05年是个坎儿，很多东西在这之前之后都有很大改变，，就像那时白菜几毛钱一斤
，西瓜一买买一大袋子，创意也都感觉那么厚实，经得起推敲和揣摩

-----------------------------
太浅了

-----------------------------
做基哥海报作业，没创意时看的，哎，还是没什么想法啊。但是里面有一些真的很有创
意。
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