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《服装市场营销》运用现代市场营销学的基础知识和基本原理,系统分析了服装市场的
类型和特点、服装营销组织及形式、服装营销人员的素质和技能、服装营销观念的演变
与创新。在研究服装市场环境和服装消费者行为的基础上，阐述了服装企业营销活动的
基本规律，并结合服装企业营销案例介绍了服装营销的目标市场策略、产品策略、价格
策略、分销策略、促销策略及实施方法。《服装市场营销》内容丰富、形式新颖、较好
地把服装营销理论与实用方法结合起来，具有较强的指导性和可操作性。《服装市场营
销》可作为职业教育服装院校专业教材，也可作为服装企业管理人员、营销人员以及其
他有志于服装营销人士的参考用书。
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