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老百姓最痛恨的莫过于假冒伪劣的泛滥，银行最担心的是恶意逃废债务，企业最害怕的
是货发出去了收不回钱。那些遭受过欺骗后的企业或个人除了总结经验教训外，都有一
个共同心愿：要是有面“照妖镜”就好了，让那些以欺骗为生的我夫处遁形……

想靠赊销来扩大销量却又担心应收帐款不断增加，您还在为此烦恼吗？依靠销售人员拓
展客户但客户却变为他们的个人资源，您还在为此头痛吗？全社会信用水平普遍低下却
缺少相应的监控机制，您
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