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本书从各个角度阐述宝洁品牌构建的各种思想：宝洁要求它旗下的每个品牌都是“独一
无二”的，都必须自我建立顾客忠诚度。同时介绍了宝洁公司的品牌延伸法则：多品牌
策略和一品多牌策略……同类产品上的多种宝洁品牌相互竞争但又各有所长，为消费者
提供不同的好处从而保持各自的吸引力。
“将品牌作为一项事业来经营”，这是宝洁重要的信念之一。正如《时代》杂志称宝洁
是个“毫无拘束，品牌自由的国度”。 本书将全面解析
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