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本套教材在编写体例上，每章章前都有内容概括，章后都有简短小结和重要概念，并附
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有较多的思考题和讨论题，而且每章后都附有自学参考书目。对于实务课程，还附有数
学案例或练习题。其目的在于增加联系实际的内容，帮助学生进一步消化、理解和巩固
教材中的基本理论、概念和规律。本套教材都将配有辅助教学课件，有的不有试题库。
这些教学课件和试题库对于提高教学质量都将产生积极而深远的影响。
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