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《激进营销》内容简介：作者从40年所遇到的知名企业中，挑选了美国十大最著名的品
牌，经过潜心研究和深入调查，讲述了十大公司的成功故事，阐述了激进营销的概念、
特点以及与传统营销的区别，总结了激进营销的十条原则，详细介绍了不同行业、不同
规模、不同竞争环境下的十大公司如何运用这些原则在变幻莫测的市场上赢得一个又一
个胜利。同时《激进营销》还通过正反典型事例向读者证实，大型系统企业也可以借鉴
激进营销方法成功创立或保持其名牌地位。
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导论 什么是激进营销
第一章 激进营销的特点
第二章 激进营销的原则
第三章 “感恩而死”乐队
第四章 普罗维登金融公司
第五章 哈利-戴维森
第六章 艾姆斯公司
第七章 NBA品牌
第八章 斯奈普昂工具公司
第九章 维真大西洋航空公司
第十章 EMC公司
第十一章 哈佛商学院
第十二章 波士顿啤酒公司
第十三章 激进营销在传统营销中的运用
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标签

营销

营销管理

商业

评论

客户是根本，营销很重要。
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书评
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