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本书充分反映了近年来国内外市场营销理论的最新研究成果和市场营销策略和方式、方
法上的新经验和新发展，以适应世纪之交我国逐步实施社会主义市场经济，培养跨世纪
市场营销人才，把市场营俏工作越做越细之需要。 
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标签

营销

评论

这个是当年大学的课本~~ 里面的内容非常实用
一直指导到我现在的工作，我买了何永祺的东北财经大学的最新版本，里面居然没有介
绍4个P 而直接变左案例，没有系统 的理论介绍。。
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