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新世纪民营企业成功之道书系。
关于市场营销的教材已经很多，本书试图在以下两方面有所创新，一是在内容体系上试
图建立一个以市场分析为基点、以营销策略组合为核心、以营销管理变革为提高的逻辑
体系，全书共包括三部分，第一部分为市场分析，这部分内容构成了营销策略组合的市
场基础知识；第二部分为策略组合，这是营销管理的核心内容；第三部分为创新发展，
试图介绍了一些营销管理的新进展。二是试图把传统营销管理知
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目录: 改善环境，提高素质，促进民营经济健康发展（代序）
走向更加辉煌的阶梯：学习、学习、再学习――写在《新世纪民营企业成功之道》书系
出版之际（序二）
前言
营销大趋势
1 识时务者为赢家
2 瞄准目标
3 第一张王牌
4 第二张王牌
5 第三张王牌
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6 第四张王牌
7 最重要的销售方法
8 树立良好形象
9 无形资产越来越重要
10 环保与营销相交
11 知识经济的突出代表
12 适应经济全球化的大趋势
主要参考文献
后记
· · · · · · (收起) 

永远拥有消费者_下载链接1_

标签

评论

-----------------------------
永远拥有消费者_下载链接1_

书评

-----------------------------
永远拥有消费者_下载链接1_

javascript:$('#dir_1325804_full').hide();$('#dir_1325804_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	永远拥有消费者
	标签
	评论
	书评


