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《政府的媒体公关与新闻发布:一个发言人的必备手册》是一本由美国国务院组织撰写
的经典读物，曾经多次修订，并成为美国政界和企业界广为推崇的媒体公关与新闻发布
相关工作人员的必读书。全书以最简洁而精炼的语言全面介绍了政府新闻发布工作的角
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色、过程与目标，以及大量的实战技巧，尤其将政府的新闻发布工作作为政府部门公共
关系的一个必然组成部分，把公共关系基本的“调研－策划－实施－评估”四步工作法
贯穿于全书，可操作性强。《政府的媒体公关与新闻发布:一个发言人的必备手册》由
美国国务院授权清华大学出版社在中华人民共和国出版发行。
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评论

美国大使馆赠书。

-----------------------------
2005-12-26

-----------------------------
可以通过这个理解政府的媒体公关，更好的进行“政策分析”

-----------------------------
在写一个新闻通稿前，必须知道这件事情为什么重要，怎么样让它成为有价值的新闻；
要做怎样的研究来支持发布的信息。

-----------------------------
草草翻过，感觉还可以，实用性很强。

-----------------------------
我想william了

-----------------------------
系统化，”道“的东西

-----------------------------
有些陈旧了，但是描绘出美国政府如何通过新闻执政的细节很有意思。

-----------------------------
实用性强，新闻发言人的基本操作手册。

-----------------------------



实用性操作手册，不仅仅是新闻发言人的，对政府公关可以有一个整体的了解，不过感
觉中国和国外确实不一样啊！

-----------------------------
美国政府的媒体公关策略与执行，事无巨细，告诉我们“打杂”的工作其实很高级。对
比美国媒体的挖粪传统，说明公关与媒体将永远处于博弈的两端。
诚实是苏丽文一直强调公关的原则之一，但部分的诚实、单方面的诚实和欺骗到底有多
少距离？
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