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好的公關不只是辦好活動，營造一場成功的記者會就萬事OK。公關不但是一份需要專
業素養的工作，也是目前整合傳播風潮下，企業在激烈市場競爭中致勝的契機。
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评论

在地性強，普適性弱，散而不全，名不符實，案例講解也不說齊活。
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