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《营销战略(修订第3版)》把大量最新营销战略理论与企业实践相结合，清晰界定了在
理论界尚存模糊认识的营销战略的内涵，倡导营销战略思维，提出了营销战略形式、实
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施、评价的一般过程模式，给人以全新的启示。具体涉及如下内容：营销战略内涵界定
，营销使命与目标的制定，营销环境的分析，营销战略类型的区分，营销战略的选择，
营销战略实施中的资源配置，营销战略实施过程的控制。
读者对象：工商管理专业、市场营销专业等经济管理类大学本、专科师生，企业管理人
员，政府部门人士。
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